Revista

Mediterraneo

de Comunicacién

135N 1989-872X

Mediterranean Journal of Communication

Dra. Gabriela FABBRO*

Profesora titular. Universidad Austral, Argentina. gfabbro@austral.edu.ar

Dra. Inmaculada SANCHEZ-
LABELLA MARTIN*

Profesora. Universidad de Sevilla. Espana. Isanchez4@us.es

Infancia, dibujos animados y television publica. La difusion de valores vy
contravalores en la produccién espanola y argentina

Childhood, cartoons and public television. The diffusion of the values and
disvalues in the Spanish and Argentinian production

Resumen

La exposicion a los medios 'cultiva’ la forma de
comprender el mundo asentando creencias,
representaciones mentales y actitudes que llegan a
modificar la concepcién de la realidad. Ante esta
situacién, la audiencia infantil es la que Mmds interesa
ya que consume productos audiovisuales en un
momento de formacién en la que preocupa qué ven
en television y cémo lo interpretan. Por ello, y por ser
un publico vulnerable que aprende y aprehende lo
que les viene impuesto, el objetivo de este trabajo es
comprobar el compromiso de la television publica en
Espana y Argentina por producir confenidos
adecuados para los ninos y ninas. Mediante una
metodologia cudlitativa, y usando como herramienta
de abordaje el andilisis de contenido, se ha
podido demostrar que ambos paises difunden
programas infantiles basados en valores. Aunque este
frabajo tiene las limitaciones propias de un disefo
experimental basado en un nimero de
observaciones limitadas, los resulfados son relevantes
para demostrar que desde la perspectiva del discurso
televisivo como informador y formador, la televisidon
publica de ambos paises contribuye al
enriguecimiento cognitivo de los ninos y ninas que los
consume, potenciando asi la educacion en valores.
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Abstract

The media exposure ‘cultivate’ the way to understand
the world by setting beliefs, mental representations
and atfitudes that change the conception of reality. In
this sifuation, childish audience is the most interesting
one because it consumes audiovisual products in a
formative stage in which it worries what they watch on
TV and how they interpret it. By then, being a
vulnerable audience that learn and apprehend what
is imposed to them, the aim of this study is to confirm
the agreement of the public felevision in Spain and
Argentina to produce suited contents for children. By
a qualitative methodology, and by using the analysis
of confent as a tool, it has been shown that both
countries broadcast children programmes based on
values. Although this study has its own limitations of
experimental design based on a limited number of
observations, the results are important for
demonstrating that from the perspective of the
television speech as reporter and former, public
television of both countries confribute to children’s
cognitive knowledge that consume it, strengthening to
education on values.

Keywords
Argentina; carfoons; Spain; childhood; television;
values

Cémo citar: FABBRO, Grabriela; SANCHEZ-LABELLA MARTIN, Inmaculada (2016). Infancia, dibujos animados y television publica. La
difusién de valores y contravalores en la produccion espafola y argentina. Revista Mediterrdnea de Comunicacion, 7(1), 11-29.
Disponible en http://mediterranea-comunicacion.org/. DOI: 10.14198/MEDCOM?2016.7.1.1



http://mediterranea-comunicacion.org/
mailto:gfabbro@austral.edu.ar

1. Introducciodn

El discurso audiovisual, a fravés del cine y la televisidn, es probablemente el tipo de
manifestacion artistica mds social. A diferencia de otras artes en las que su contenido no siempre
estd dirigido a todos los publicos, en el discurso audiovisual, y desde el momento inicial de su
gestacion, estd presente un gran niUmero de personas a las que se destina ese determinado
contenido. El cine y la television obtienen la aceptacién social porque conectan con
dimensiones plenamente personales, plasman la vida de las personas, sus problemas, sus
sentimientos y pasiones; y lo hacen con tal fuerza que llegan al mundo interior del espectador
despertando pensamientos, valoraciones, cambios de actitud y percepcion de la realidad.

Desde la base de esta vision socializadora de los medios, Roxana Morduchowicz (2004), los
define como “pedagogias publicas". Por su parte, Pilar Aguilar afiirma que "ese mundo tan
radicalmente construido tiene una gran fuerza persuasiva, puede influirnos mds que lo que nos
influyen los hechos reales. Las imdgenes gozan de un extraordinario poder emotivo" (Aguilar,
1998: 47).

La audiencia va mds alld de presentarse como un grupo pasivo. Esta se entiende como un
conjunto de sujetos completamente activos ante la emision de contenidos. Y es que es en la
recepcion y no en la emision donde se produce la comunicacion, lo cual no quiere decir que
no haya intencionalidad y sentidos especificos propuestos por el emisor sino que éstos no tienen
la garantia de ser aceptados tal cual llegan a ser propuestos (Aparici, 1993: 204). Dicho proceso
no solo se basa en la codificacion de los contenidos de la mano de su autor y en la
descodificacion por parte del receptor sino que ademds es este Ultimo el que interactua con
sus propios valores, su estilo de vida, el contexto en el que se desarrolla asi como la cultura a la
que pertenece, lo cual repercutird en la lectura del mensaje. En este sentido, Marta Lazo expone
que “los diferentes contextos de recepcidon y mediacion se desenvuelven en multiples factores
y variables” (Lazo, 2008: 36).

La profesora Teresa Vera plantea que la comunicacion, en su sentido comunitario, se ha de
entender como una herramienta necesaria en el proceso que fomenta el encuentro de los
sujetos con su propia realidad y consigo mismo: “la implicacién es imprescindible en los procesos
formativos y aun mds cuando se trata de formar en valores de ciudadania” (Vera, 2011: 70). El
cine y la television se adecuan a cualquier demanda formativa, asi, Jacquinot en 1996 describe
dos niveles bdsicos de exploracion diddactica en los medios: por un lado, como soporte de la
labor pedagdgica, y por otro, como objeto de estudio. Sirviéendose de la hegemonia vy la fuerza
social que la comunicacién ejerce, Vera propone una tercera dimensién: usar los medios para
construir conocimiento y difundir valores igualitarios, siendo en este punto donde se conjuga la
funcidn critica y se vertebra el conocimiento y la experiencia.

1.1. Planteamiento del problema, objetivo e hipoétesis de trabajo

Tomando como base la propuesta de la profesora Vera, el presente trabajo se centra en los
dibujos animados como constructores de realidades y difusores de valores y/o contravalores
para el publico infantil que los observa.

Los dibujos animados, mdas alld de constituirse como una variante de programacion, se han
configurado como un género cuya identidad se fundamenta en la singularidad de su audiencia.
La delimitacién de su publico objetivo es un rasgo comun vy su especificidad estaria edificada
sobre la base de la edad de sus integrantes. Por ello, ante el andlisis de cualquier fitulo animado
se deberia contemplar la diversidad de las temdaticas planteadas las cuales estdn, por lo general,
dirigidas a distintos publicos, tanto infantiles como adultos.

Posiciondndonos anfe un publico infantil, con el planteamiento del presente frabajo surgen
algunas cuestiones: 3qué historias se cuentan a través de la animacion destinada a ninos y
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ninas? zLos fitulos animados muestran valores que contribuyen a un compromiso educativo?
sLas televisiones supervisan los contenidos infantiles? s Qué sucede con las televisiones publicas?

Mdas alld del nexo cultural existente entre Argentina y Espana, el motivo que justifica el estudio
de la produccion animada televisiva de cada uno de estos paises, y sirviendonos de precedente,
es el Ultimo trabajo coproducido por ambos y dirigido por Juan José Campanella en 2013. Se
trata del largometraje titulado “Metegol”, en Espana mds conocido como “Futbolin”. Si en el
dmbito cinematogrdfico llevan a cabo, conjuntamente, producciones de éxito y mejor critica
como la mencionada, surge la duda sobre gqué sucede en el medio televisivo? 3Como crean
estos paises, por separado, productos infantiles para emitir en televisione sCumplen con los

codigos de autorregulacion establecidos para las televisiones publicase

En el caso espanol, el Cédigo de Autorregulacion presenta una serie de variables con cardcter
meramente orientador cuyo objetivo es ofrecer a los responsables de los servicios criterios que
deberdn cumplirse en los contenidos destinados especialmente a la audiencia infantil. Se
contemplan dos grandes blogues: comportamientos sociales y temdtica conflictiva; ademds,
por su especial significacion social se han establecido criterios especificos para el tfratamiento
de la violencia y el sexo (Codigo de Autorregulacion sobre criterios televisivos e infancia. Anexo-
Apartado IV.2).

En Espana, un equipo de profesores de la Universidad Rey Juan Carlos analiza distintas
programaciones de las diferentes cadenas con el objetivo de comprobar el cumplimiento de lo
indicado en el Codigo; asi, y contemplando los criterios anteriormente citados, los estudios se
cenfran en:

- Los comportamientos sociales representados: se refieren a las actitudes vy
comportamientos que trasladen valores contrarios a los socialmente aceptados como
positivos para regir el comportamiento de ciudadanos que fienen que convivir en
sociedades occidentales democrdaticas, multiples y plurales, en las que el respeto a los
demdas y la tolerancia se constituye como base de esta convivencia. Entre los referentes
negativos se consideran: el sexismo, la intolerancia, el racismo o la violencia; la
presentacién como modelos positivos de conductas adictivas que ponen en peligro la
salud fisica (como el consumo de drogas o la anorexia), el uso de un lenguaje soez o
blasfemo, la prostitucion, etc.

- Temdtica conflictiva: implica la presentacion de contenidos que, por su propia naturaleza
o por la forma en la que son expuestos, son susceptibles de afectar negativamente al
equilibrio emocional de los ninos y ninas, generdndoles angustia o ansiedad; por ejemplo,
la muerte de personas proximas al entorno familiar o afectivo del nifo, la presentacion
como positivos de personas o personajes que asumen comportamientos nocivos,
violentos o ilicitos, la presentaciéon de conflictos emocionales o dilemas morales que no
encuentren una solucién positiva o situaciones de terror sin el atenuante del humor.

— Violencia: se refiere a la emision de contenidos visuales o verbales violentos injustificados
o gratuitos, asi como el uso de la violencia por personajes presentados como modelos
positivos o como forma de solucionar problemas.

— Sexo:se centfra enlarepresentacion de relaciones afectivo-sentimentales que aparezcan
con manifestaciones sexuales explicitas, la insinuacion procaz de actos de cardcter
sexual y/o contenido erdtico, exceptuando los casos en que el romanticismo sea
predominante, o su fratamiento humoristico o parddico genere un efecto de
distanciamiento o atenuacién del cardcter erdtico (Ferndndez Martinez y Lopez de Ayala
Lépez, 2011: 35).

En el caso argentino, la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual N° 26.522i, en vigencia
desde el ano 2009, en su Articulo 17 establece la creacion del Consejo Asesor de la
Comunicacion vy la Infancia, enfre cuyas funciones estdn: a) la elaboracion de propuestas
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dirigidas a incrementar la calidad de la programacion para los ninos, ninas y adolescentes y b)
establecer criterios y diagndsticos de contenidos recomendados o prioritarios y, asimismo,
senalar los contenidos inconvenientes o daninos para los niNos, ninas y adolescentes con el aval
de argumentos tedricos y andlisis empiricos. A partir de este marco regulatorio el Observatorio
de la Television de la Universidad Austral (en adelante, OTV) comenzd a analizar los contenidos
de la television abierta especialmente dedicada a los ninos, desde el ano 2011.

El Observatorio elabord un listado de valores y contravalores que pueden presentarse en los
contenidos, a partir de una categorizacion por macrogéneros televisivos (referenciales, ficcion
e hibridos), basado en los criterios establecidos por todo el marco regulatorio de la
programacion televisiva argentina, intfegrado, ademads de por la ley citada, por los documentos
emitidos por la Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual (AFSCA), principal
ente regulador nacional.

Asi, el objetivo Ultimo perseguido a partir de esta investigaciéon es analizar los dibujos animados
de produccion espanola y argentina emitidos en los canales de la television puUblica de sendos
paises (Clan TVE y Paka Paka, respectivamente).

Considerando éste como el primer medio de comunicacion social que contacta con el publico
infantil, y entendiendo que las televisiones publicas se presentan como espacios destinados all
servicio de la cultura y el interés publico, la intencion de este estudio es comprobar si el discurso
narrativo estd fundamentado en la transmision de valores o contravalores. Para ello, y aunque
este trabajo presenta las limitaciones propias de un diseno experimental basado en un nUmero
limitado de observaciones, el primer paso serd un recorrido de cardcter exploratorio por
ejemplos puntuales de dibujos animados emitidos por las cadenas citadas, para fundamentar
asi, la hipotesis del presente trabajo: "ambas televisiones emiten contenidos comprometidos con
la educacion en valores para la infancia."

1.2. La television: un medio consumido desde la infancia

La comunicacion es siempre un intento de relacionarse, de compartir con los demds. Atraviesa
todas las actividades (ocio, frabajo, educacion, politica) y concierne a todos los medios y clases
sociales, a todas las edades, a todos los continentes. Es, a la vez, simbolo de libertad,
democracia, apertura, emancipacion y consumo, en resumen, de modernidad (Wolton, 2006:
12). La influencia de los medios, y en concreto la television, alcanza al colectivo infantil de
manera directa y cada vez mds temprana. En la particularizacion de este tipo de publico son
inevitables dos puntualizaciones: 1) los ninos y ninas ven mas televisidon que los adultos y la ven
desde el principio de su vida consciente y 2) las ninas y ninos consumen television en la época
mds determinante de su formacion fisica, desarrollo mental y creacion de hdbitos y actitudes.
En base a ello, Margarita Zires considera fundamental conocer como el nino o nina interpreta,
elabora e integra los mensajes televisivos con los de otras instituciones. Es una tarea
indispensable para poderse plantear el papel que juega la television durante la etapa infantil
contemplando su vinculacidn con el medio cultural que lo rodea y con el periodo de desarrollo
gue estd viviendo. Constituye un punto de partida para analizar la necesidad y posibilidad de
produccion de ofros mensajes televisivos (Zires, 1983: 136).

En los adultos los medios intervienen en el aparato psiquico ya estructurado reforzéndolo por la
reiterativa emision de contenidos, en cambio, en el caso de la audiencia infantil éstos llegan
directamente en su mds temprana infancia o proceso formativo penetrando en su constructo
cognitivo de manera no racional pero si profunda. Por su parte, Amparo Huertas (2002)
establece que el poder seductor de la ficcion reside en la relacidon que el publico establece con
los personajes: “los personajes pueden actuar como modelos de comportamiento y como
amigos, hacen compania, ademds de representar un modo de observar el mundo. Se
convierten en uno de los principales vehiculos para influir en la audiencia” (Huertas, 2002: 94).
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Cuando un nino juega a ser su héroe favorito asume del mismo no solo su apariencia sino la
significacion de su conducta y la puesta en prdctica de sus acciones aun sin comprender por
qué y para qué. Ya en 1985, Enrique Guinsberg afirmaba que “cada vez mds, las profusas
programaciones destinadas a un publico infantil buscan dos objetivos simultdneos: modelar la
figura del hombre necesario y hacer que ese proceso contfinle fuera del tiempo televisivo”
(Guinsberg, 1985: 73). Se pretende lograr una integracion psiquica de adoracion y admiracion
con carga afectiva que ligue al publico con una situacion en la que destaca su protagonista,
transmisor de un rol y de unos valores, lo que implica interiorizar los contenidos y caracteristicas
del personagje asimilando lo que proviene de idolo: imitacidon de vestimenta, modos de
conductas, valores, costumbres... llegando a aprehender de manera inconsciente los rasgos
propios de otfra personalidad e incluso ideoldgicos.

Uno de los estudios pioneros mds interesantes realizados en Europa es el de los profesores Hide
Himmelweit et al. (1958) quienes afirman que el simple hecho de mirar la television conlleva en
el sujeto infantil una actividad mental pasiva, éste consume todo lo que aparece y absorbe el
contenido emitido sin aplicar un juicio critico. El factor edad, aunque puede considerarse clave
en la concepcion e interpretacion de contenidos audiovisuales realmente no resulta ser una
variable definitoria diferencidndose la edad bioldgica de la edad social donde entfra en juego
la madurez del sujeto, lo cual repercutird en la interpretaciéon de los contenidos. Asi lo constata
el socidlogo Pierre Bourdieu: “la edad es un hecho biolégico socialmente manejado y
manipulado... el hecho de hablar de los jovenes como una unidad social conlleva la asignacion
de unos intereses comunes y llevar esos intereses a una edad definida bioldgicamente ya es una
evidente manipulacion” (Bourdieu, 1984: 144).

En 1999, Henry Giroux observd como la television es la principal proveedora de representaciones
sociales en el mundo contempordneo, hecho que acontece con mayor fuerza en cuanto a
impacto y resonancia entre los jovenes y las nuevas generaciones. La television hace jugar un
mecanismo sutil de imposicion de normas sociales, es ésta la que dice a los ninos y ninas qué
deben hacer y codmo deben ser. No persuade a fravés de consejos morales sino presentando
como normal y natural un mundo similar al que éstos puedan vivir en su cotidianeidad,
reconociendo en él patrones conductuales.

Tras el periodo infantil surge una audiencia, ya adolescente, conformada como un conjunto de
espectadores con un cierto bagaje audiovisual que les permite enfrentarse a los medios de
comunicacién con mayor o menor autonomia. Aun asi, son numerosos los trabajos que
demuestran cémo los ninos y adolescentes usan los medios, en particular la television, para
entretenerse, entender cdmo es su sociedad y extraer opiniones sobre los diversos aspectos de
la vida, asi como para buscar modelos con los que identificarse y patrones a partir de los cuales
seguir un comportamiento.

Ya afinales de la década de los setenta y durante los ochenta, investigadores americanos como
Alan Rubin (1979), Dafna Lemish (1985), Rodeny Carveth y Alison Alexander (1985) afirmaban
que los ninos y adolescentes se involucran como ningun otfro publico con los personajes vy las
tframas, lo que conduce a pensar que los seriales televisivos podrian estar actuando como una
fuente importante de guia de comportamiento.

Habiendo entendido cémo los ninos y ninas se enfrentan a los contenidos emitidos en televisién,
asi como el uso que hacen de ellos, el presente frabajo se centra en comprobar si la
programacion infantil de animacion emitida en la television publica transmite valores y/o
confravalores. Entendiéndola como un espacio que proporciona un servicio de interés general,
sdebe existir compromiso por parte de éstas en cuanto a la supervision de sus contenidos, en
este caso infantiles?

Segun Omar Rincdén (2001) la television publica debe ser concebida como un medio para hacer
y crear cultura, ya que la television es un escenario privilegiado en el cual se expresan las
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transformaciones mds de fondo de las sensibilidades y las identidades efimeras de las mayorias
sociales. Se debe hacer una television que funcione como lugar de encuentro de las
diversidades estéticas, étnicas y de sensibilidad. Por lo tanto, deben promover programas que
presenten buenas historias, que brinden soluciones desde lo cotidiano vy visibilicen rostros que
generen identificacion.

En referencia al publico infantil, y a los contenidos dirigidos a éste, el autor defiende que la
television publica debe formar a nuevas audiencias como los ninos porque requieren atencion
preferencial y son una gran oportunidad de mercado. Los creadores de las historias deben
pensar mas en los valores que se quieren promover y no quedarse solo en el negocio; programas
que le ensenen a construir autbnomamente la vida (Rincén, 2001: 268).

Como estudios precedentes al que aqui se redacta existen ofros trabajos donde el compromiso
de las televisiones, tanto publicas como privadas, por emitir contenidos adecuados para el
publico infantil se enfrentan al eterno debate sobre qué criterios se han de contemplar para
determinar la calidad de un producto audiovisual. Asi, s&e han de mencionar trabajos como “La
calidad como consecuencia de una buena segmentacion de edades en la television temdatica
infantil: Playhouse Disney y los contenidos escolares”, de Melgarejo Moreno y Rodriguez Rosell
(2010) y “El compromiso de la television publica espanola por una e-programacion infantil de
calidad. El portal Clan como una web edu-comunicativa”, de Sdnchez-Labella Martin vy
Guarinos (2011).

Si estas autoras demuestran el compromiso de la television publica en Espana por la educacion
a fravés de los dibujos animados emitidos en su portal web, Melgarejo Moreno y Rodriguez Rosell
afirman, del mismo modo, que en su mayoria los titulos de animacion expuestos en canales
privados como Playhouse Disney, Disney Channel, Kidsco, Disney Cinemagic, Nick, Boomeran,
Cartoon Network, Jetix y Baby Firtr, presentes tanto en el medio televisivo como el medio web,
mantienen igualmente un compromiso educativo con el publico al que se dirige.

Es innegable que los valores han de constituirse como una variable fundamental para
determinarla calidad. Si estos estudios demuestran, por tanto, la existencia de contenidos aptos
para la infancia se deduce pues, que en cada uno de los canales analizados se han detectado
la presencia de valores con perspectiva educativa. En palabras de Reig: “una television de
calidad es aquella que forma y educa enfreteniendo” (2005: 68).

Aun asi, la calidad ha de contemplarse como un concepto multifactorial. Si nos detenemos ante
la variable ‘entretenimiento’, Victoria Tur Vines e Irene Ramos Soler (2008) sostienen que ésta es
indispensable para otorgar calidad a un producto audiovisual. Por su parte, Tur especifica que
“la calidad de los contenidos audiovisuales dirigidos a la infancia no debe concentrarse solo en
el estudio de los efectos de la programacion en este publico, aunque esto es algo necesario
pero no suficiente para valorar la calidad del audiovisual” (Tur, 2005: 317-318). Ante ello, Lucio
Blanco Mallada (2005) anade que para otorgar calidad a un producto audiovisual, ademds de
muchos otros factores, ha de resaltar el interés publico y los valores éticos representados a través
del enfretenimiento.

Por su parte, se ha de citar el frabajo llevado a cabo por Aierbe et al. (2014): “Family context,
television and perceived values. A cross-cultural study with adolescents”, el cual fundamenta
esta investigacion desde una perspectiva cualitativa. En base a cdmo asimilan los jébvenes los
valores emitidos en television, el objetivo fue determinar la relacién que el contexto familiar tiene
con los valores percibidos por los adolescentes, europeos y latinoamericanos, en sus personajes
favoritos de television y con las horas dedicadas a su consumo. Los resultados demuestran que
los primeros, en general, perciben valores colectivistas mas individualistas, tanto en relacion a la
mediacion parental como al clima familiar, aunque los adolescentes latinoamericanos perciben
valores mdas conservadores y mayor restriccion en sus progenitores.
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1.3. Una leccién educativa a través de los dibujos animados

Los dibujos animados televisivos se representan como un recurso fdacil y accesible,
prdacticamente para toda la poblacién infantil, para transmitir una serie de valores culturales y
educativos que, paralelamente, se representan también a través de ofros medios de
comunicacion (Rajadell et al., 2005: 359-360).

Tal y como publicé El Comité Federal de Radiodifusion de la Republica Argentina en su frabajo
titulado “Una cuestion preliminar al andlisis de contenido de los Dibujos animados” (2000), las
producciones animadas continban ejerciendo una cierta hegemonia sobre los espacios
audiovisuales que suelen elegir los Ninos y NINas.

Durante los Ultimos anos, el magnetismo de las historias infantiles moralizantes que marcaron los
anos setenta, por lo general vinculadas al modelo de los cartoons tradicionales de origen
estadounidense, ha sido paulatinamente reemplazado a raiz de la atraccidén que sobre el
publico generan actualmente ofro fipo de producciones asociables a temdticas que
trascienden los dmbitos de interés que han sido especificos de la audiencia infantil.

En este punto se advierte de qué manera los dibujos animados proponen distintas miradas sobre
la l6gica que gobierna el desarrollo de tipos especificos de sociedad, y de los actores sociales
que en ellas intervienen, como asimismo sobre su dindmica interna; circunstancia que conlleva
el problema de identificar, por la via de la observacion y del andlisis puntual de las alternativas
gue actualmente conforman la oferta de programas, no sélo las diversas propuestas, modelos
socioculturales y concepciones del mundo que aquellos viabilizan, sino adicionalmente, la
funcidon que cumplen sus distintos cédigos de representacion, ya sea que éstos permanezcan
anclados en el terreno de la ficcion, de la fantasia o bien del realismo.

Las narraciones televisivas animadas se consideran discursos que transmiten explicita o
implicitamente los valores socialmente predominantes, que no siempre coinciden conlos valores
deseables desde el punto de vista educativo. El ser humano posee una mente narrativa que se
ha formado en las primeras experiencias sociales y que continua desarrolldndose a través de la
forma en que procesamos la informacién que nos interesa. ““La mente narrativa de los ninos estd
capacitada para comprender el significado cultural e individual que se transmite a través de las
narraciones televisivas. Partimos, pues, de la idea de que las narraciones televisivas pueden ser
mediadores dialdégicos para reconstruir nuevos significados” (Medrano Samaniego, 2005: 255).

Los modelos que se transmiten a través de medios de comunicacion de masas no son
Unicamente estilos de vida o tipos de personas, sino que van creando tendencias en la
sociedad; incluso muchos relatos televisivos se basan en comportamientos derivados de lo que
entendemos por contravalores. Sin embargo, la credibilidad de éstos, a diferencia de aquellos
acontecimientos que observamos directamente, se basa en la confianza que otorgamos al
comunicante, bien sea éste una persona como el maestro o sea un medio de comunicacion
como la television (Medrano Samaniego, 2005: 256).

Mediante la pantalla de television se viven emociones. Las imdgenes con su ingente capacidad
de persuasidn penetran en el nino o nina enriqueciendo su capital cognitivo, por ello, habria
que aprovechar esta cualidad para fransmitir a través de ellas mensajes educativos basados en
valores con los que el publico mas infantil construya una realidad adecuada.

El contenido audiovisual es considerado como un importante recurso diddctico ofreciendo ala
audiencia entretenimiento, educacién y formacion, por este motivo, el medio televisivo bien
utilizado puede favorecer el aprendizaje de valores.

Educar en valores se convierte en una tarea tanto de las instituciones educativas, las familias
como los medios de comunicacién. En éste dmbito, diversos estudios como “Del valor educativo
de los medios de comunicacion: una aproximacion al caso audiovisual” (Jiménez Marin et al.,
2014), “Educacion en valores a fravés del cine” (Bonilla Borrego, et al., 2012) o “La TV y la
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educacién en valores” (Maeso Rubio, 2008), entre ofros, demuestran coémo los medios se
convierten en la fuente principal para la transmisién de éstos. Es importante, por tanto, controlar
el contenido en lo referente a las temdticas, los valores o contravalores, la violencia, los
estereotipos asi como la igualdad y desigualdad de género, pues las narrativas animadas son
entendidas y asumidas como realidades por la semejanza que el publico infantil encuentra en
sifuaciones y personajes.

En base aello, el frabajo “Veo veo, 3qué ven? Uso y abuso de los dibujos animados. Pautas para
un consumo responsable desde la infancia” (2015) se presenta como un estudio que recoge
datos sobre cémo los ninos y ninas enfienden como normalizados algunos contravalores,
comportamientos y situaciones, incluso de violencia, expuestos en los dibujos animados. Mds
alléd del compromiso por parte de las televisiones, ante tal situacion, su autora propone la
alfabetizacion desde las escuelas como herramienta para ensenar a la audiencia infantil a
interpretar y reflexionar sobre lo consumido a través de la television (Sanchez-Labella Martin,
2015).

1.4. La transmision de valores y contravalores en el discurso audiovisual infantil televisivo

En el dmbito de la comunicacién estamos siendo testigos de un cambio de paradigma: surgen
nuevos modos de informar y comunicar, nuevos lenguajes, nuevas plataformas de
entretenimiento... las generaciones mds jovenes estdn creciendo en un escenario de
aprendizaje informal, “viven rodeados de medios en los que, en general, los referentes no son
los valores, sino los contravalores” (Martinez, 2011: 12). Tal y como apunta Sebastidn Sanchez
Castillo: “los medios masivos gozan de un nivel excepcional de libertad y autonomia, aunque
esa libertad es un elemento vital en una sociedad democrdatica, los medios acarrean deberes y
responsabilidades, como parte de la esfera de la ecologia cultural” (Sdnchez Castillo, 2012: 85).

En este sentido, Maria Rosa Buxarrais realiza una critica a la situacion actual: “la comunicacion
deberia evitar el fomentar contravalores como la manipulacion, laignorancia, la inconsciencia,
la reactividad, el conflicto y el miedo a ayudar a consolidar valores como el respeto, la
honestidad, la libertad, la solidaridad, la convivencia, la cooperacion y el acuerdo” (Buxarrais,
2013: 63).

En todo este contexto, “la television en concreto, es el medio que mdas importancia adquiere
pues implicita y explicitamente trata aspectos socio-morales que afectan y explican el desarrollo
de los valores, asi como la identificacion con algunos personajes” (Medrano y Aierbe, 2008: 55).

Muchos han sido los autores que han reflexionado sobre cdémo se pueden fransmitir valores a
través del discurso televisivo. Concepcion Medrano Samaniego, citada anteriormente, ya en
2005 presenta una investigacion en la que aplica la codificacién de valores de Sharon Schwartz
alos contenidos televisivos, asi como Ortiz Sobrino (2007), en su articulo "La infancia ante el nuevo
entorno audiovisual" propone una television con contenidos prioritarios, basados en los valores
universales sustentados en la tolerancia, la convivencia, la integracién social y el respeto a la
persona. Por su parte, Agustin Garcia Matilla (2003) sostiene que la funcién de la television y su
incidencia en la poblacién infantil juegan un papel determinante. Siguiendo la linea de muchos
ofros autores Garcia Matilla defiende una cultura infantil a favor de la potencialidad del
desarrollo autondmico de los ninos, dentro de un sistema de valores congruentes con el ideal
de una sociedad democrdtica, igualitaria y solidaria.

Ademds de interesantes estadisticas que fundamentan esta publicacién, Angela Del Valle
Lopez (2012), asegura en su texto sobre los menores ante la television, que el discurso televisivo
transmite mdas contravalores que valores, especialmente en sus contenidos dirigidos a los mas
pequenos a partir de productos de animacion. Lo ya anticipado por Buxarrais en 1996, se rafifica
en la investigacion de Del Valle Lopez. Asimismo, son numerosos los estudios que se centran en
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coémo la television influye en su audiencia a partir de un contravalor principal puntual, la
violencia, pero esto redundaria en otro enfoque de los contenidos que nos preocupan.

Cuando se trata de analizar el universo de los valores, es complicado definir cudles representan
mayor o menor calidad. Pero si estd claramente definido que la presencia de valores (y por
ende, la ausencia de sus confrarios) no sdlo es preferida por el publico y las empresas e
instituciones vinculadas al medio televisivo sino también por la propia industria. Segun lo
senalado en 1.1., el OTV ha establecido una codificacién para evaluar cudles son los valores y
los contravalores que fransmiten los diversos géneros televisivos. Basada en el marco regulatorio
vigente y su publicacion sobre tendencias y valores en la programacion televisiva del ano 2005,
esta codificacion permite describir qué se entiende por valores en el contexto televisivo. Asi, se
establece que "un valor es un aspecto del bien, con la particularidad de que, al mismo tiempo
que perfecciona al que lo readliza -pues redlizar lo objetivamente bueno produce un
enriguecimiento personal-, también irradia positivamente en la comunidad." (Yepes Stork, 1998).
En sintesis, la fransmision de valores positivos a través de los contenidos televisivos contribuye con
la educacion en valores siendo, por ende, responsable de parte del bien social.

2. Metodologia

Anteriormente ya se mencionaba que en los dibujos animados la edad de los integrantes del
publico opera como indicador bdsico de clasificacion. En este caso, el frabajo se centrard en
titulos animados dirigidos a un publico entre 5y 8 anos. Siguiendo la teoria sobre las etapas del
desarrollo cognitivo en la infancia, este periodo de edad coincide con la denominada etapa
preoperativa en la que los ninos y ninas aprenden a interactuar con su ambiente en funcién de
lo que les rodea.

Tomando como base la hipdtesis ya planteada, para la realizacion de este estudio se llevard a
cabo una metodologia de cardcter cualitativo. Respecto de la eleccion de la técnica de
andlisis de contenido, no deja lugar a dudas la apreciacion de Clemente quien afirma que ésta
es una buena herramienta de investigacién. El autor expone que “el andlisis de contenido, por
sus caracteristicas de técnica desarrollada desde los inicios de las investigaciones sobre
comunicacion, se ha convertido, casi con exclusividad, en la forma de determinar la influencia
gue los medios de comunicacion de masas ejercen sobre la conducta humana” (Clemente,
1992:171).

De la misma manera, y siguiendo a Laurence Bardin, el andlisis de contenido es entendido como
“el conjunto de técnicas de andlisis de las comunicaciones tendentes a obtener indicadores por
procedimientos sistemdticos y objetivos de descripcién del contenido de los mensajes
permitiendo la inferencia de conocimientos relativos a las condiciones de
produccion/recepcion (contexto social) de estos mensajes” (Bardin, 1996: 32).

El planteamiento definido para este trabajo permite establecer tres fases de estudio. En primer
lugar, se ha comprobado si las televisiones publicas de Espana y Argentina cuentan con un
canal temdatico infantil con emisién 24 horas. En el caso espanol, Clan TVE se presenta como el
primer canal femdtico perteneciente a la television publica dirigido a un publico infantil con una
emision diaria de 24 horas. Su parrilla televisiva contiene titulos divididos en blogues segun la
edad del nino: 0-4 anos, 5-7 anos y 8-13 anos. Por su parte, Paka Paka, en Argentina, se conoce
como el primer canal temdtico, educativo y puUblico con emision 24 horas creado por el
Ministerio de Educacion de la Nacién Argentina. Al igual que el anterior, éste presenta un
contenido destinado a ninas y ninos con una edad que oscila entre los 0y 13 anos.

En segundo lugar, y fomando como base la teoria sobre el desarrollo cognitivo, ya citada, se
procede a seleccionar aquéllos titulos animados destinados a un publico de 5 a 9 anos, periodo
infantil en el que los ninos comienzan a diferenciar la realidad de la ficcion y adquieren la
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capacidad de reflexionar sobre lo que observan. Asi pues, de la parrilla de Clan TVE, se
selecciona la serie *Asha” (dirigida por Soler Pont y Muray, en 2011) y “Sandra, la detective de
cuentos” (dirigida por Ballesteros, en 2009); mientras que de la programacion argentina se
analizardn “Medialuna y las noches mdgicas” (dirigida por Gaggino, en 2012) y “La asombrosa
excursion de Zamba” (dirigida por Mignogna, en 2010). De cada uno de los titulos se visionard
un total de cinco capitulos.

La tercera parte del procedimiento metodoldgico ha consistido en aplicar una ficha de andilisis
de contenido que permita realizar una valoracién de los valores y contravalores representados.
Estos han sido tomados de la codificacién que el Observatorio de la Televisién de la Facultad
de Comunicaciéon de la Universidad Australii ha elaborado para instrumentar el indice de
Calidad Televisiva (ICT), que esta institucion emite bimestralmente sobre los contenidos de los
cinco canales de aire que se emiten en la Argentina.

Los campos de andlisis son los siguientes:

1) Ficha técnica: fitulo, pais de produccion, niUmero de temporadas, duracion del capitulo y
canal de emision.

2) Sinopsis.
3) Valores y contravalores representados. Se pretende conocer:
3.1.) sQué tipos de valores y/o contravalores se representan?

3.2.) sQuién los ejecuta: personaje femenino (PF) o masculino (PM)2 El objetivo es
observar si existen valores ‘propios’ de los personajes hombres y mujeres.

3.3.) Tiempo de presencia de los valores y/o contravalores.

Como Ultimos antecedentes de esta metodologia, este articulo parte de las dos trabajos
publicados por el OTV sobre Infancia y Noficieros (Fabbro, 2012) y el estudio integral sobre el
dibujo animado nacional “Plim Plim, un héroe del corazén” (consultoria de cardcter privado)
son los antecedentes mds notorios que justifican el abordaje que este articulo desarrolla desde
la perspectiva del andlisis de los valores presentes en ejemplos de la television argentina y
espanola en contenidos apuntados a la infancia.
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3. Resultados

Tabla 1: Andlisis serie “Asha”

Ficha técnica | Titulo Pais N° Duraciéon | Canal de
produccion | capitulos | de emision
capitulos
Asha Espana 52 13 Clan RTVE
Sinopsis Se trata de una serie de dibujos que cuenta las aventuras de una
nina llamada Asha quien junto a Roc y otros amigos, crean una
especie de televisor pirata capaz de interceptar senales televisivas
y ofros dispositivos digitales en su interesantisimo barrio
multicultural. Cuando estdn en el aire, cambian su idenfidad para
convertirse en ‘Los Carotas’. Las emocionantes aventuras de Asha
y sus amigos Roc, Sita, Daniel, Mulata, Clara y Nabil han sido
elaboradas para reflejar la sociedad multicultural de hoy. Asha es
un personaje dulce y simpdtico con magnificas ideas. Siempre se
las arregla para convencer al resto del grupo.
Valores/ Tipo de | 3Quien los | Tiempo de duracion
Contravalores | valores/contravalores | ejecuta:
representados (PF) o (PM)?
Amistad PF, PM 13’
Amor PF, PM Se  manifiesta en
momentos puntuales
Companerismo PF, PM 13’
Compasion PF, PM Se  manifiesta  en
momentos puntuales
Respeto a los adultos PF, PM Se  manifiesta  en
momentos puntuales
Solidaridad PF, PM 13’

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 2: Andlisis serie “Sandra, detective de cuentos”

Ficha técnica Titulo Pais N° Duracién Canal de
produccion capitulos de emisidon
capitulos
Sandra, Espana 52 13’ Clan RTVE
detective de
cuentos

Sinopsis Sandra es una nina que hereda de su difunto abuelo la increible
profesion de detective del ‘Mundo de los cuentos’, un lugar paralelo al
nuestro en el que habitan los personajes de tfodos los cuentos
fradicionales. Junto a Sandra aparece ofro personaje: Fo, un elfo
disparatado. Este acude en busca de Sandra cada vez que un
personaje de los cuentos reclama un detective porque ha desaparecido
el zapato de Cenicienta, han secuestrado a Pinocho, porque la Bella
Durmiente no ha despertado, a pesar de que el principe ya le ha
besado, etc. En cada episodio, Sandra y Fo vigjardn juntos a ese
fantdstico lugar, dispuestos a resolver un misterioso caso.

Valores/ Tipo de s Quién los | Tiempo de duracioén

Contravalores valores/contravalores ejecuta:
representados (PF) o (PM)2
BUsqueda de justicia PF 13’

Compromiso PF 13’

Fuente: elaboracién propia

Tabla 3: Andlisis serie “Medialuna y las noches magicas”

Ficha técnica Titulo Pais N° Duracioén Canal de
produccion capitulos de emisidon
capitulos
Medialuna vy las | Argentina 26 15 Paka Paka
noches mdgicas

Sinopsis Cuenta la historia del reino de Locoto. Este ha caido bajo el hechizo de
la bruja Gualichu que quiso embrujar a todo el reino para que durmiera
por cien anos, pero algo salid mal y la que quedd dormida fue su hija, la
princesa Medialuna. Cuando ella despierta, de noche, es el resto del
reino quien se duerme, de dia. Medialuna tiene 5 anos y debido al
hechizo no puede jugar con sus papds, solo cuenta con la compania
del sapo Chacabuco vy la lagartija Petuna, quienes la acompanan en
maravillosas aventuras.

Valores/ Tipo de | 5Quién los | Tiempo de duracioén

Confravalores valores/contravalores ejecuta:
representados (PF) o (PM)?

Amistad PF 15'

Carino PF 15

Humor PF Se manifiesta en
momentos puntuales

Companerismo PF 15

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 4: Andlisis serie “La asombrosa excursion de Zamba”

Ficha técnica Titulo Pais N° Duracioén Canal de
produccién capitulos | de emision
capitulos
La asombrosa | Argentina 15 20’ Paka
excursion de Paka
Zamba
Sinopsis Se trata de una serie de dibujos animados protagonizada por Zamba,

un nino de la provincia de Formosa quien realiza excursiones con su
maestra y companeros de escuela por el pais para conocer espacios
con contenido histérico. De un modo mdgico, Zamba se transporta al
momento histérico donde ese lugar tuvo protagonismo y una vez alli
conoce a los héroes patrios.

Valores/ Tipo de | sQuién los | Tiempo de duracioén
Contravalores valores/confravalores ejecuta:

representados (PF) o (PM)?

Patriotismo PM 20’

Lealtad PM 20’

Postura sobre la realidad | PM 20’

Diversidad PM 20’

Fuente: elaboracién propia

Los medios de comunicacion se configuran como uno de los agentes con mayor capacidad
de influencia sobre su audiencia. Tal y como Maria Rosa Buxarrais definiera en 1996, la
educacion en valores ha de entenderse como el proceso que ayuda a las personas a construir
racional y autbnomamente sus valores, es decir, debe capacitarnos como seres humanos a
construir mecanismos cognitivos y afectivos permitiéndonos vivir en completa armonia con la
equidad y comprensidn necesarias para integrarnos como individuos sociales en el mundo que
nos rodea. La televisidn, en este caso, tal y como se viene demostrando a lo largo del estudio,
se constituye como un medio hegemaodnico que contribuye de un modo directo a la educacion
en valores de los mas pequenos mediante un proceso adecuado de socializacion. Series como
las analizadas, contribuyen a ello constituyéndose como ejemplos de buenas prdcticas.

4. Discusion

Tras el andlisis de contenido de los fitulos animados trabajados se observa en todos ellos el
predominio de valores frente a la ausencia de contravalores.

El tiempo de duraciéon de los capitulos visionados oscila entre los trece y veinte minutos por lo
que es importante que en ese breve periodo de tiempo se construyan historias que fransmitan
mensajes constructivos. Los valores mds destacados en cada una de las series, los cuales se
convierten en descriptivos de cada fitulo y encajan a la perfeccion con la temdtica vy las
caracteristicas de cada uno de ellos, son: la exaltacion de la amistad, el amor, el companerismo,
la compasion, el respeto alos adultos, la solidaridad, la busqueda de justicia, el compromiso, el
carino, el humor, el patriotismo, la lealtad, la postura sobre la realidad y la diversidad; fodos ellos
considerados adecuados para el publico al que se dirigen: ninos y ninas de 5 a 9 anos de edad.
La difusidon de estos valores es fundamental en el periodo de formacion en el que éstos se
encuentran, pues es el momento en el que comienzan a relacionarse, a ser conscientes de las
experiencias vividas, a convivir con sus iguales y a configurar su idenfidad como sujetos
auténomos.
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Aplicando una perspectiva de género, a los dptimos resultados obtenidos, por un lado, se ha de
destacar que en su mayoria las series trabajadas tienen como protagonista a un personaje
femenino: “Asha”, “Sandra, detective de cuentos” y “Medialuna y las noches mdgicas”. Por otro
lado, resulta interesante establecer una relaciéon directa entre los valores representados y el sexo
del personagje. Asi, se observa que personajes femeninos como Asha y Medialuna ponen en alza
valores como el amor, la amistad, el carino o el companerismo, pudiéndose entender como
una representacion estereotipada por conjugarse el valor de lo afectivo con el sexo ‘débil’. Esta
apreciacion se ve confirmada con el cuarto fitulo analizado: “La asombrosa excursion de
Zamba" donde quedan a un lado este tipo de valores en aras de otros como el patriotismo o la
lealtad, puestos en alza por un personaje masculino. Aun asi, resulta interesante la serie “Sandra,
detective de cuentos” donde su protagonista rompe con los estereotipos que tradicionalmente
se asignan a los personagjes femeninos; y es que ésta ejerce de detective, una profesion
tradicionalmente asignada al género masculino. De este modo, valores como ‘la bUsqueda de
justicia’, anclado al arquetipo tradicional del justiciero, es ahora representado por un personaje
femenino.

Por su parte, ante la serie “"La asombrosa excursion de Zamba” se ha de comentar la evidente
infencién diddctica que prevalece en todo su contenido. El hecho de haber elegido difundir la
historia, especialmente, la argentina, evidencia un objetivo claro de difusion de datos y hechos
del pasado nacional. El modo de transmitirla, desde la perspectiva discursiva, presenta una
clara perspectiva ideolégica que se manifiesta en el fratamiento de los temas, las descripciones
de los persongjes involucrados en cada época y una vision maniquea en el relato. Estos
enfoques pueden llevar, a los ninos y ninas, a realizar interpretaciones inducidas, pues parten de
un fundamento basado en la unicidad de fuentes, parcialidad en el tratamiento de algunos
temas y un lenguaje con una gran carga connotativa.

Es sabido el poder hegemodnico que la television ejerce sobre su audiencia. En este caso,
mediante productos destinados a ninos y ninas, se imponen modelos comportamentales los
cuales son asumidos por el publico infantil de un modo directo, sin someterlos a un juicio critico
o reflexion alguna. Ante esta ‘peligrosidad’, Clan TV y Paka Paka se presentan como canales
socialmente responsables. A fravés de los fitulos animados analizados los mds pequenos
aprenden y aprehenden modos de ser y hacer basados en la educaciéon en valores.

De este modo, las televisiones puUblicas de ambos paises manifiestan un compromiso de buenas
prdcticas mediante la exaltacion de valores igualitarios basados en el respeto, la solidaridad, la
amistad... los cuales contribuyen a fomentar no solo una educaciéon para la ciudadania sino
también a nivel personal. Por tanto, es innegable el papel que la television adquiere como
formadora social.

5. Conclusiones

Aunqgue este trabajo tiene las limitaciones propias de un diseno experimental basado en un
numero de observaciones limitadas, los resultados son relevantes para comprender que el éxito
de la produccién de ficcion audiovisual analizada depende en gran manera de la percepcion
gue tfienen los observadores de los personajes, sus funciones y comportamientos en cuanto a la
potenciacién o no de los valores.

Autoras como Angela Del Valle (2012) y Maria Rosa Burraxais (1996) afirmaron que los productos
de animacioén dirigidos a los mds pequenos transmiten mds contfravalores que valores, en este
caso, y teniendo como muestra de estudio titulos animados propios de la produccidn espanola
y argentina emitidos en sus respectivas televisiones publicas, el presente frabajo afirma que los
valores prevalecen en los discursos narrativos. De este modo, se corrobora la hipdtesis de
partida: las televisiones publicas de Espana y Argentina, a fravés de Clan TVE y Paka Paka,
muestran su compromiso con la infancia emitiendo contenidos animados basados en valores
de manera que éstos repercutirdn positivamente en el constructo cognitivo del publico que los
consume. Se ha demostrado que en cada uno de los titulos se llevan a cabo actitudes,
comportamientos y resolucion de conflictos de manera constructiva por parte de los personajes.
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Al igual que el cine puede servir con una produccion cultural contribuyendo a la formacién de
las personas (Pereira, 2005), la television entretiene y educa; y en ella los dibujos animados se
presentan como herramientas esenciales para el aprendizaje. Como asi lo expuso Contin (2002):
la television bien puede pasar a ser un medio de aprendizaje, entendido éste como un sistema
de auto-aprendizaje. Es fundamental, por tanto, que los personajes protagonistas representen
valores educativos para los mds pequenos. La programacion de ambos canales demuestra que
el entretenimiento no estd renido con lo educativo, el contenido audiovisual se presenta como
un buen escenario para aunar dichas pretensiones. Se hace especial hincapié en los valores
educativos y democrdticos, éticos y morales mediante la amistad, el respeto a los demds, la
colaboracion y el esfuerzo; todo ello bajo el prisma de la diversion.

Como indican Tur, Lopez-Sanchez y Garcia (2009): “la atraccion que las pantallas producen en
el nino es una realidad que a nadie deja indiferente. Los ninos declaran sentirse seducidos por
el atractivo de este estimulo que ha revolucionado por completo la forma de hacer ocio” (Tur
et al., 2009: 300); eligen "aquellos contenidos que les motivan: el humor, la fantasia, la aventura
y el reconocimiento de personajes o situaciones que pueden tener algun punto de conexiéon
con su mundo real o imaginario” (Pérez Ornia y NUnez Ladevéze, 2006). En palabras de Scolari
(2013): “los jovenes consumidores se han vuelto cazadores y recolectores de informacion, les
gusta sumergirse en las historias, reconstruir el pasado de los personajes y conectarlos en otros
textos dentro de la misma franquicia” (Scolari, 2013: 24).

En este escenario resulta interesante resaltar la cotidianeidad de la animacién. Esta, junto con
sus protagonistas quienes transmiten modos de ser y hacer, y se convierten en héroes o idolos a
imitar por las ninas y ninos, se encuentra continuamente presente en sus vidas bien mediante la
emision de los capitulos en un canal temdatico infantil a cualquier hora del dia, a través de juegos
en sus plataformas web o bien a fravés del merchandising en forma de articulos escolares o de
enfretenimiento. Por ello, es necesario controlar el contenido de los dibujos animados, un
producto audiovisual recurrente en los momentos en los que los mds pequenos se disponen a
divertirse o entfretenerse.

Este espacio de ocio, segun Conde (2009): “rompe la dicotomia (adentro-afuera, produccion-
consumo, tiempo de frabagjo-tiempo de ocio, espacio privado-espacio publico), que
organizaban las prdcticas sociales y, sobre todo, el imaginario social. El tiempo libre deja de ser
libre para convertirse en una especie de ‘rutina” y ‘ritual” productivo” (Conde, 2009: 3). Es
importante saber qué se cuenta y coémo se cuenta pues la asimilacion de las conductas
reflejadas no finaliza cuando se termina el capitulo sino que quienes las representan conviven
diariamente con los ninos y ninas convirtiéndose asi en companeros inseparables e intocables,
perpetudndose de manera indirecta en sus modos comportamentales.

Se concluye pues, que las televisiones publicas tanto de Espana como de Argentina presentan
el compromiso de emitir contenidos animados, en aras de lo educativo, a través de la
fransmisidon de valores en sus historias. Se establece, por tanto, como afirmacién universal, que
el audiovisual se reafirma como un medio de entretenimiento, en este caso infantil. Los valores
contribuyen a crear discursos narrativos educativos, convirtiéndose por ende, en productos de
calidad.

Ya que las televisiones pueden confrolar sus contenidos basdndose en cdodigos
autorreguladores, éstas deberian contar con una guia de buenas prdcticas cediendo a los
observatorios, como un érgano externo alas televisiones, una facultad consejera de orientacion.
Asimismo, a través de este tipo de instituciones como de ofras: Defensoria del PUblico, Consejos
del Audiovisual, Asociacion de Usuarios de Medios Audiovisuales, etc., se debe fomentar y
estimular la alfabetizacién audiovisual en los ninos y ninas asi como el espiritu critico para que
éstos puedan ejercer su libertad de eleccion, informaciéon y expresidon en su condicion de
ciudadanos.
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i Codigo de Autorregulacion sobre criterios televisivos e infancia. Anexo-Apartado 1V.2.
http://www.rpd.es/documentos/Codigo vy criterios cdlificacion.pdf

i AFSCA. Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual, 2009.
http://afsca.gob.ar/ley-de-servicios-de-comunicacion-audiovisual-26-522/
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