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From media to transmediations: investigating and learning through the media

Los Media Studies han estado asociados a un medio de expresidon caracteristico, aquel que soportaba el
mensaje, le imponia una forma, prescribia unos géneros y también privilegiaba unos contenidos. Es decir,
nos acostumbramos a tratar los discursos medidticos "monomedidticamente”: prensa, radio y television en
su vertiente informativa (pero cada uno con las particularidades que el medio imponia al mensaje),
musica, cine, videojuegos, comics, y de nuevo televisibn en su dimension de entretenimiento (fambién
cada uno en su territorio, como compartimentos estancos). Cada uno de esos medios o de esos tipos de
discurso sugeria un abordaje determinado y la comunidad de investigadores y docentes habia
desarrollado estrategias diferenciadas tanto para analizarlos como para ensehar a analizarlos y a
producirlos, respectivamente, de ahilas parcelas monocultivo en que se dividia el campo de estudio.

La era digital y telemdtica ha propiciado, sin embargo, la diseminacién de un mismo contenido a lo largo
y ancho de una amplia variedad de medios y plataformas, de manera que no solo se modula
adaptdndose a cada medio, sino que en cada uno de ellos busca complicidades y sinergias, narrativas
habitualmente, con los demds. La condicion liquida del contenido arrastra también a los publicos, que no
solo lo persiguen allé donde se presente, sino que a menudo generan contribuciones propias en su afdén
por explorar y ampliar ese storyworld que los ha cautivado, y que les ofrece a menudo los cauces para
exhibir esa creatividad amateur.

Se hace por tanto necesario y hasta urgente adoptar una perspectiva de andlisis fransmedia. Esta no
puede ser, obviamente, un sumatorio de las estrategias “sectoriales” bien conocidas. Pero un relato
transmedia, para serlo, debe valer no tanto en su encarnacién en cada uno de los medios en los que se
despliega, sino en el fransito entre unos y ofros: tiene que ganar al fransmedializarse, sin que por ello cada
una de sus manifestaciones resulte incompleta o insatisfactoria: scémo se hace eso? Y, mds alld, scémo
se analiza, una vez hecho? sPodemos ensenar a hacerlo (y a analizarlo)2 Esos son nuestros retos.

El prefijo trans- nos debe hacer caer en la cuenta no tanto de los multiples medios y plataformas en que
se disemina el relato (como si bastara con hacer un recuento y luego un mapa), sino en las estrategias
para la fransmediacion, precisamente, en los tfransbordos o ‘“intercambiadores” (por usar similes del
transporte) que permiten enlazar unos con otros y hacer que el conjunto disefie un universo mdas complejo
e intrigante. Transmedia es una metamediacion, una mediacion entre medios, y no solo una mediacion
entre productores y receptores o usuarios (aunque los necesite para sus fines y los integre como estrategias
textuales).

sPor qué aludimos a la ensenanza del transmedia, ademds de proponer investigaciones sobre ficcion,
periodismo o publicidad transmedia? La comunicacion transmedia es un herramienta que utilizan, sin
llamarlo asi, obviamente, alumnos (nativos digitales) y profesores (muchos todavia inmigrantes digitales),
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fuera y dentfro del dmbito académico, y por lo tanto un punto de encuentro (trans)medidtico que
debemos explorar, y que nos debe servir de trampolin tanto para la reflexién tedrica y critica sobre el
ecosistema de medios que vivimos como de herramienta y estrategia con proyeccién en la ensefianza
de la produccién y la circulacién profesional de contenidos, sean de ficcién, informativos, documentales,
publicitarios o cualesquiera ofros. Es mds, como algunos de los textos de este monogrdfico sugieren, la
alfabetizaciéon transmedia no sigue a la alfabetizacién medidtica, y hasta a la alfabetizacién a secas, sino
que en algunos casos puede precederlas, estimularlas y sin duda acompanarlas.

El monogrdfico que presentamos se compone de diez articulos, de los que nueve fueron presentados y
discutidos en las Jornadas Cientificas Internaciones Andlisis del discurso en un entforno transmedia:
propuestas de investigacion y de docencia, celebradas en la Universidad de Alicante el 16 y 17 de
noviembre de 2017. Dichas Jornadas, asi como la edicién de este monogrdfico de la Revista Mediterrdnea
de Comunicacién, contaron con la ayuda de la Conselleria de Educacién, Investigacid, Cultura i Esport
de la Generalitat Valenciana' y de la Facultad de Ciencias Econdmicas de la Universidad de Alicante, y
fueron auspiciadas y avaladas por la Asociacién Espafiola de Investigacion de la Comunicacién (AE-IC).

Dos textos dedicados a la docencia del transmedia abren el monogrdfico. El de Montoya y Vasquez
describe dos experiencias recientes de alfabetizacion tfransmedia en el sistema educativo colombiano,
aplicadas nada menos que a transmediaciones a partir de dos cldsicos de la literatura universal como La
Odisea y Tom Sawyer. El texto de Gédmez, Ruiz y Rovira parte del proyecto de investigacion de la
Universidad de Alicante "Propuestas fransmedia y gamificacion aplicadas al EEES: nuevas metodologia
activas para implementar las competencias en Ciencias Sociales y en Literatura”, y se aplica a una
explotacién diddctica de la serie de RTVE El Ministerio del Tiempo, testada con alumnos tanto del Mdster
Oficial en Profesorado de Educacién Secundaria de la Universidad (es decir, futuros profesores) como de
alumnos de 4° curso de la ESO de un instituto alicantino.

En cuanto a las ficciones transmedia, cuatro de los textos son trabajos en esta direccién: los dedicados a
la tfransmediacién del rico universo Batman que representa el film Lego-Batman: la pelicula (Albaladejo y
Sdnchez); la marca autoral de David Lynch, que impregna sus creaciones en muy variados dominios de
las artes y establece pasajes insospechados entre ellas (Carrasco); las estrategias tfransmediales del grupo
RTVE, que tienen como naves nodrizas sus series mds emblemdticas (Ilvars y Zaragoza) vy, finalmente, el
texto de Magalhaes y Vasques, que analiza la incidencia de las estrategias transmedia en la produccion
de series de ficcién y su relacion con los espectadoras, ejemplificdndolo con el andlisis de la serie House
of cards.

La publicidad transmedia, por su parte, estd representada por dos textos que abordan dos fendémenos de
comunicacién de marca (marca territorio y marca personal en concreto) desde una mirada fransmedia:
Martinez y Campillo acuiian el concepto de “evento transmedia” y prueban su consistencia al analizar su
participacion en la promocién de trece destinos turisticos culturales espanoles, Sitios Patrimonio Mundial,
en particular a partir de la interaccién generada en las redes sociales Facebook y Twitter a propdsito de
esos eventos y su capacidad para generar relatos. Y Segarra e Hidalgo analizan la comunicaciéon a través
de redes sociales de las blogueras de moda mds influyentes en Espaia en 2016, identificando los
principales canales, estrategias de comunicacién online, popularidad e interacciones efectuadas por los
publicos, asi como la presencia de marcas en sus posts de Instagram, para asi describir las caracteristicas,
formatos, elementos compositivos, alcance y engagement de esta nueva comunicacion comercial que
se aleja de los canales oficiales corporativos.

El monogrdfico se cierra con dos trabajos adscritos al dmbito del transmedia en el dominio de la
informacién. El primero de ellos, de Garcia Ortega & Garcia Avilés, es una propuesta de modelo de andlisis
sobre newsgames o videojuegos periodisticos, que se avalan con un estudio de caso con el que testan
una metodologia que incluye el andlisis de criterios de calidad del relato periodistico, asi como elementos
propios del disefo de videojuegos. Por Ultimo, incluimos el trabajo de De Lara Gonzdlez y Del Campo
Canizares, que se ocupan de la potencialidad del transmedia en el dmbito de la divulgacién cientifica,
mediante un estudio comparativo de dos programas en podcast: Ciencia en el bar y Radio Skylab.

Los editores del monogrdfico queremos manifestar nuestro agradecimiento a la Asociacion Espafola de
Investigacion de la Comunicacion (AE-IC) por su estimulo y apoyo constante en la organizacién y en la
difusién de las Jornadas que estdn en el origen de este monogrdfico. No menos importante ha sido el aval
cientifico que nos brindé, con la participacién experta de muchos de sus miembros, en particular de la
seccion de Estudios sobre el discurso, en el proceso de seleccidon de los abstracts y de revision de los
manuscritos.
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Notas

Direccié General d'Universitat, Investigacioé i Ciéncia. Resolucidon del 21 de noviembre de 2017 por la que se conceden
Subvenciones para la organizaciéon y difusion de congresos, jornadas y reuniones cienfificas, tecnoldgicas, humanisticas
o artisticas de cardcter internacional.
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