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Global cities, 2030 Agenda and Climate Change as Transformers of International Political
Communication [Editorial]

La ciudad se ha convertido en la unidad de medida preferente para el estudio de la innovacion, la
fransformacion social y la accidn politica, también al nivel internacional. La arquitectura y el urbanismo,
la comunicacion y el liderazgo politico, los movimientos sociales, los negocios y la economia, la
fransformacion digital, la movilidad, el turismo de masas, el patrimonio, las politicas publicas, la expresion
de identidades encuentran acomodo en los espacios urbanos. De hecho y de derecho, las ciudades
desarrollan acciones de impacto tfransnacional y de consecuencias diplomdaticas, politicas vy
comunicativas. La ciudad participa en la gestidon de los asuntos internacionales donde procura impulsar
su propia agenda politica. Asi, la ciudad es fuente de creatividad en la prdctica de la comunicacion
internacional. Las ciudades que aspiran a ser globales han entendido que su valor reside en la capacidad
de conjugar poder y poblacién, dar continuidad a las politicas publicas y crear capital simbdlico a través
de las iniciativas directas y las experiencias mediadas por los medios de comunicacién y cultura. Asi se
crea capital simbdlico, que configura el imaginario de las ciudades globales.

La Agenda 2030 y el cambio climdtico reflejan la agenda de intereses de la ciudad global, sobre todo tras
la constatacion de la incapacidad del Estado nacidon contempordneo para resolver segin qué problemas
la gobernanza de los asuntos globales. En consecuencia, el poderio econdmico de las ciudades y su
autonomia institucional atraen inversiones e intensifican la brecha entre rural y urbano. En este contexto,
resultan claves las orientaciones de politica publica, ya que pueden ampliar o cerrar esa brecha a través
de instrumentos como las nuevas tecnologias.

La ciudad innova en la prdctica de la comunicacién internacional con sus propios mecanismos, formatos
y modelos. La ciudadania, como parte activa en este contexto, ha creado nuevas estrategias para influir
en el gobierno local y, por extension, en las politicas nacionales. La prdctica busca un sustento tedrico y
una definicién académica, aunque por su propia naturaleza varia de ciudad a ciudad. Asi, el activismo
comunicativo de las ciudades globales se concreta en propuestas para una gobernanza multinivel, la
creacion de estrategias de marca ciudad, la promocién de etiquetas de economia sostenible y otras
acciones inmediatas. En la Ultima época, la pandemia ha acelerado la funcién politica y diplomdtica de
las ciudades, convertidas en nodos de prevencién y defensa ante la crisis de salud publica y la amenaza
de un colapso econdmico. La COVID pone a prueba las fronteras de la geografia cldsica, mientras que

Manfredi-Sanchez, J.L., Pizarro, M., Espifieira-Guirao, T. y Brown, R. (2021). Ciudades globales, Agenda 2030 y cambio climdtico como
transformadores de la comunicacion politica internacional [Editorial]. Revista Mediterrdnea de Comunicacion/Mediterranean Journal of
Communication, 12(1), 11-12. https://www.doi.org/10.14198/MEDCOMO000027



provoca que las ciudades sean dgiles en compartir medidas, prdcticas o respuestas ante los problemas
reales de los ciudadanos (movilidad, escuela, empleo, desigualdad).

El presente trabajo académico indaga sobre estas cuestiones con cinco trabajos especializados que
ayudan a construir la investigacion sobre la comunicacién politica internacional con perspectiva urbana.

El titulado “Comunicacién y publicidad del turismo sostenible en la construccién de la marca ciudad. El
caso de la certificacion internacional ‘Biosphere Tourism' en Espaia”, escrito por Pavel Sidorenko y Pablo
Garrido, indaga sobre cémo las ciudades se diferencian con etfiquetas y herramientas para crear una
marca ciudad vinculada a la sostenibilidad y el medio ambiente. El articulo es especialmente pertinente,
ya que asienta las bases del turismo del futuro; un turismo basado en la responsabilidad sobre el territorio
y la creacién de experiencias Unicas con el apoyo de contenidos digitales. Esta primera exploracion
ofrece resultados, quizds pendientes de mejora, para conseguir los objetivos sostenibles en términos de
comunicacién externa.

El fexto "Megaciudades iberoamericanas en los medios infernacionales. Protagonismo global y cambio
climdatico”, escrito por Luis Mauricio Calvo y Maria José Ufarte Ruiz, indaga sobre la representacion de 30
ciudades iberoamericanas en textos periodisticos de las cabeceras donde se ubican las instituciones de
gobernanza global. Se confirma el escaso protagonismo de éstas, asi como el empleo de técnicas de
comunicacién estratégica y eventos para conseguir sus objetivos. La diplomacia urbana se expande con
herramientas de visibilidad que repercuten en la agenda global.

El trabajo “Las ciudades ante el cambio climdtico: cobertura en la prensa europea de la adaptacién de
las ciudades a las olas de calor y el cambio climdtico” es obra de Isidro Jiménez-Gémez y Samuel Martin-
Sosa. Ofrece una revision de las noticias periodisticas publicadas acerca de las olas de calor de 2017 y
2019 en 19 medios de comunicacion de Francia, Reino Unido, Italia, Portugal y Espaia. Este enfoque
fransnacional explica cémo el rigor y la calidad periodistica depende, entre ofros factores, de la
capacidad para explicar las medidas de adaptacién, mitigacion y urbanismo, pero también de un
contexto cultural que crea una concienciacion medioambiental diferenciada, determinante para la
diplomacia de ciudad.

El resultado de “Cultura, tecnologia y urbanismo: las bases para construir una ciudad global. El caso
Mdlaga” ofrece un estudio de caso, realizado por Antonio Castro-Higueras y José Patricio Pérez-Rufi. La
evolucién de la capital de la Costa del Sol es relevante para comprender cémo la cultura y los contenidos
creativos son ventanas de oportunidad para el relato distinguido entre las ciudades globales. No se puede
olvidar que la cultura es el primer elemento utilizado en las estrategias de diplomacia publica
internacional, ademds de uno de los ejes del city branding.

Concluye este especial con un texto de Rubén Ramos-Antdn y Maria Teresa Mercado-Sdez, que se infitula
“Las ciudades santuario como una estrategia para situarse en el mundo. Los casos de Valencia y Zaragoza
(Espana)”. La lectura de este trabajo ofrece lecciones concretas sobre cémo las ciudades desafian la
autoridad central del gobierno de la nacién con medidas que afectan a las politicas migratorias. La
cuestion serd esencial en el futuro de las ciudades que buscan convertirse en espacios atractivos para
quienes persiguen mejorar su proyecto vital. Igualmente, la asociacidon a una imagen de marca de ciudad
solidaria y/o auténoma politicamente contribuye a un posicionamiento internacional diferenciado de la
ciudad.

La investigacion que dio lugar a esta propuesta cuenta con financiacion del proyecto “La diplomacia
publica de las megaciudades iberoamericanas: estrategias de comunicacion y poder blando para influir
en la legislacién ambiental global” (RTI2018-096733-B-100).

En el capitulo de agradecimientos, encontramos tres actores esenciales para que este monogrdafico haya
llegado a imprenta. Gracias a los autores y autoras por enviar su trabajo a la revista, que avanza en una
linea de investigacion innovadora y abre nuevas avenidas de investigacién entre la comunicacién, la
ciencia politica, el cambio climatico y la Agenda 2030. Gracias a los revisores y revisoras internacionales y
nacionales, cuyo trabajo andnimo contribuye a mejorar los trabajos presentes y a terminar de perfilar el
esfuerzo -a menudo solitario- de los profesores e investigadores universitarios. Y gracias, por Ultimo, por la
energia sostenida de las editoras Victoria Tur-Vifies y Carmen Marta-Lazo, asi como Jesis Segarra-
Saavedra, quienes nos han abierto las puertas de la revista para reforzar esta linea de trabajo.
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